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PLAN DE LA PRÉSENTATION

 La Société d’histoire et de généalogie 
Maria-Chapdelaine

 Appel de projet Ambition numérique 
 Numérisation
 Conception de la plateforme
 Promotion et marketing
 Bilan
 Développement et projection

Association canadienne 
d’histoire ferroviaire

Société d’histoire Domaine-du-Roy



PRÉSENTATION
Société d’histoire et de généalogie 
Maria Chapdelaine (SHGMC)
 Fondation en 1988 à Dolbeau-Mistassini au 

Saguenay-Lac-Saint-Jean

Service d’archives privées agréé
 Depuis 1994
 Territoire de la MRC de Maria-Chapdelaine
 Membre du RSAPAQ
 Normes d’obtention de l’agrément 

(installations, expertise, financement, etc.)



NOTRE MISSION

Acquérir, traiter et conserver les documents 
d'archives de la collectivité de la MRC de 
Maria-Chapdelaine dans le but de rendre 
accessible et de mettre en valeur son héritage 
historique et généalogique.



NOS SERVICES
 Recherche historique et rédaction
 Généalogie
 Gestion documentaire
 Numérisation d’archives

ACTIVITÉS DE DIFFUSION
 Site web (www.histoiregenealogie.ca)
 Réseaux sociaux
 Produits promotionnels
 Revue d’histoire et de généalogie
 Divers partenariats

http://www.histoiregenealogie.ca/


ARCHIVES

 325 m.l. de documents textuels
 170 000 documents iconographiques
 2 157 documents cartographiques
 180 000 minutes d’enregistrements 

sonores (3 000 heures)
 438 000 minutes d’images en mouvement  

(7 307 heures)



ENJEUX

 Préservation des archives audiovisuelles
 Coût et rareté des fournisseurs de 

services de transfert
 Absence d’une plateforme adaptée de 

diffusion
 Espace disque nécessaire pour la 

conservation



SOLUTIONS
 Acquisition d’appareils de numérisation (lecteur, carte de 

capture, ordinateur, etc.)
 Développement de l’expertise 
 Entretien des appareils
 Manipulation des archives
 Réparation
 Traitement des fichiers

 Utilisation d’une plateforme web existante et gratuite
 Acquisition de disques durs externes



PROBLÉMATIQUES

 Plateforme web peu adaptée à la diffusion d’archives
 Impossibilité d’ajouter des descriptions et des métadonnées
 Commercialisation difficile
 Repérage compliqué et aléatoire

 Multiplication de disques durs externes
 Provenance des archives d’un territoire limité
 Embaucher et former des ressources humaines



L’APPEL DE PROJET AMBITION NUMÉRIQUE
Financement du ministère de la Culture et des Communications (2021)

 Objectifs de l’appel :
 Augmenter la découvrabilité et la consommation des contenus et produits culturels 

québécois en ligne
 Accroître les revenus liés à l’exploitation de contenus ou produits culturels en ligne

 Partenariat avec le RSAPAQ
 Objectifs du projet :

 Diffuser, mettre en valeur et préserver des archives privées du Québec
 Accorder des revenus supplémentaires au RSAPAQ et aux services d’archives
 Accroître la visibilité et la notoriété du RSAPAQ et favoriser l'accomplissement de sa 

mission
 Contribuer au maintien de l'expertise en transfert numérique de la SHGMC



BUDGET
BUDGET DE 561 600 $

 89 000 $ Conception de la plateforme
 61 500 $ Matériel
 20 000 $ Formation
 356 000 $       Main d’œuvre
 11 400 $ Déplacement et transport
 18 500 $ Promotion
 5 200 $ Sous-traitance

FINANCEMENT DE 375 000 $

Deux volets :
1. Numérisation d’archives 

audiovisuelles des partenaires
2. Conception et mise en ligne 

d’une plateforme web de 
diffusion d’archives 
audiovisuelles



NUMÉRISATION

 Processus bien établi lors du séjour des archives 
 Vérification de l’état
 Validation des formats
 Identification
 Planification de la numérisation
 Contrôle qualité

 Une quantité importante d’archives provenant de partout au Québec.
 Des transports avec des points de collecte chez certains partenaires 

(6 000 km parcourus).



NUMÉRISATION

 Jusqu’à 4 personnes qui numérisaient en 
même temps

 Plus de 3 000 documents numérisés : 
 942 documents audio
 2 321 documents vidéo

 La grande majorité de ces documents 
n’avaient jamais été visionnés / numérisés.



CRITÈRES POUR LA DIFFUSION

 Des archives inédites, qui n’ont pas été diffusées
 Des archives importantes pour la mémoire collective du Québec :
 Qui représentent des lieux, des personnes ou des évènements 

connus ou marquants
 Valeur de témoignage et de recherche
 Montrent l’évolution des modes de vie et mœurs, en lien avec les 

thèmes mis en valeur sur la plateforme



CONCEPTION DE LAVOUTE.TV



LE LOGO



LA MISSION

Rendre accessible et préserver la mémoire collective en 
offrant aux organismes partenaires un espace commun 

de diffusion du patrimoine audiovisuel du Québec.

Centre d’histoire de 
Saint-Hyacinthe

Association canadienne 
d’histoire ferroviaire Société d’histoire de la Côte-Nord

Centre d’archives 
Mgr-Antoine-Racine



RÉFÉRENCE THÉORIQUE PRINCIPALE
Simon Côté-Lapointe. Exploitation des documents audiovisuels numériques d’archives :
Modèle conceptuel théorique des usages, modalités et moyens d’organisation et de
diffusion sur le web, Université de Montréal, décembre 2019, 556 pages.

Quelques citations inspirantes…
« La notion d’audiovisuel est intimement liée à l’évolution technologique des moyens
d’enregistrement, des supports et des médias. Sans technologie d’enregistrement et de
lecture, pas d’audiovisuel. » (p. 99-100)



« Étant donné qu’une grande partie des archives audiovisuelles se retrouve disséminée
dans les collections et fonds de diverses institutions et qu’il n’y a souvent pas de spécialiste
audiovisuel dans ces institutions, la préservation et l’accès à ces documents sont lacunaires
(Edmondson, 2016, p. 37-39), constituant ce qu’on appelle des collections cachées (hidden
collections) (Schüller, 2008, p. 14). » (p. 148)

« L’accès aux œuvres et aux sources d’information que représentent les images en
mouvement, qui sont obtenues, sauvegardées et conservées par des organismes d’archives
publics ou privés à but non lucratif, devrait être facilité autant que possible. (UNESCO, 1980,
p. 173) » (p. 462)

Quelques citations inspirantes…



CONCEPTION DE LA PLATEFORME

Nous avons étudié plusieurs plateformes existantes :

 Memobase
 Archipop
 INA
 Collection mémoires vives



LA PLATEFORME PARFAITE
 Navigation simple
 Aspect esthétique et différents moyens de visualisation
 Vignette de prévisualisation
 Recherche par mots
 Utilisation de plusieurs filtres de recherche
 Marqueurs temporels dans l’outil de lecture
 Décrire et indexer en fonction des réutilisations potentielles



LA PLATEFORME PARFAITE
 Descriptions :

 Normalisées
 S’éloigner du « style » archivistique
 Par plans

 Pour l’accès légal, prioriser une politique de données ouvertes
 Télécharger ou enregistrer des extraits

 Bibliothèque numérique
 Valoriser les réutilisations
 Participation des usagers
 Nommer les émotions ressenties



LA PLATEFORME PARFAITE
 Les métadonnées / facettes :

 Contexte de création et d’usage
 Provenance 
 Faire valoir les liens entre les documents
 Personnes
 Lieux
 Date (de captation et de diffusion)
 Durée
 Sujets ou thèmes
 Aspect du support
 Forme d’expression (sonore, muet, noir et blanc, etc.)
 Forme d’inscription (support original, format, ratio, qualité, etc.)
 Informations sur la numérisation



RÉSULTAT

C’est une série de choix qu’on a dû 
faire pour avoir la plateforme idéale 
selon ces contraintes :
 Le temps
 La programmation
 Le budget



















RÉSULTAT FINAL
Atteint

Interface de navigation simple
Vignette de prévisualisation
Recherche par mots
Plusieurs filtres de recherche à 
combiner
Décrire et indexer selon les 
réutilisations

Descriptions normalisées
Description par plan
Créer sa bibliothèque numérique
Participation des usagers
Contexte de création et d’usage
Provenance
Personnes

Lieux
Date
Sujets ou thèmes
Forme d’expression
Forme d’inscription
Durée
Informations sur la numérisation



RÉSULTAT FINAL
En cours ou partiel

Différents moyens de visualisation Possibilité pour les usagers de 
nommer les émotions

Faire valoir les liens entre les 
documents

Mis de côté

Marqueurs temporels dans l’outil 
de lecture
Politique de données ouvertes

Téléchargement
Valoriser les réutilisations faites 
des archives

Date de captation VS diffusion
Aspect du support (photo)



PROMOTION ET MARKETING
 Conception de l’image et du slogan
 Plan de marketing
 Stratégie de prix
 Relations avec les médias
 Trois entrevues pour la télé
 Plusieurs entrevues radio
 Des articles de journaux

 Activité de lancement

Nous mettons beaucoup d’efforts pour stimuler 
notre audience en faisant des montages vidéos où 
nous suivons les saisons et les nouvelles.



PROMOTION ET MARKETING



BILAN DU PROJET
 3 000 documents d'archives numérisés
 Pour le moment, un peu plus de 600 de ces documents sont 

disponibles.
 La stratégie marketing privilégie un prix d'abonnement bas pour 

favoriser la hausse du nombre d'inscriptions et l'accessibilité.
 27 partenaires du RSAPAQ ont participé à la phase initiale.
 La SHGMC a numérisé tous les formats d'archives 

audiovisuelles présents dans les magasins d'archives de ses 
partenaires.



PROBLÈMES ET ENJEUX
 Manque de ressources de nos partenaires pour la description 

des archives numérisées.
 En considération du budget limité de numérisation, plusieurs 

archives n’ont pas été numérisées. Une sélection était exigée.
 Assurer la viabilité du projet par sa promotion et 

l’établissement de partenariats.



DÉVELOPPEMENT ET PROJECTION
 Augmenter le nombre de partenaires diffuseurs
 Accroître le contenu de la plateforme
 Faciliter l’accès par l’abonnement institutionnel
 Devenir le point de convergence des archives audiovisuelles du 

Québec

Société d’histoire de la Haute-
Yamaska Musée de la Gaspésie

Société d’histoire Pierre-de-Saurel Le Monastère des Augustines



Questions ?
MERCI !

Société d’histoire et de généalogie 
Maria-Chapdelaine

Centre d’archives de la région de 
Rivière-du-Loup
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